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 نام خداوند جان و خرد به

  
کتاب بزرگترین دستاورد فرهنگی بشر اسـت. دانـش بشـری وامـدار 
هزاران هزار کتابی است که درطول تاریخ با رنج و تلاش فراوان گرد 

که ســرانجام بــه  اســت انــد. کتــاب تــداوم معرفــت علمــی انسان آمده
  انجامد. های تمدنی می دگرگونیگسترش مرزهای دانش و بروز 

جهاد دانشگاهی مشهد بر این باور است که نخستین گام در راه 
اجتمـاعی و توسـعۀ کشـور، دسـتیابی  - بهبود سـاختارهای اقتصـادی

های پژوهشگران اسـت. کتـاب حاضـر  های دانش و نشر یافته تازه  به
مین اثــری اســت کــه بــا همــین رویکــرد منتشــر ویک پانصدوشصــت

توانـد مـا را در ارتقـای  رهنمودهای خوانندگان فرهیختـه میشود.  می
  کمّی این آثار یاری نماید. و سطح کیفی
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  نویسندگان معرفی

لودویک آرنز
 تجـارت اداره رئـیس کنونتا ٢٠٠٩ سال اواسط از و بودهوکار   کسب مدیریت رشته التحصیل  فارغ 1

 تجـارت در ارتباطـات کیفیـت بـر بهبـود او تحقیقـات .باشـد  مـی) تئوسـن گلودویـ دکتر پروفسور( کشاورزی
شـدت  به او ،2تولید نوشیدنی راین هسن منطقه در اش  خانواده و خاطر اصالت وی  باشد. به  متمرکز می کشاورزی

گوسـت جرجکتاب در حیطـه تحقیقـات وی در دانشـگاه  این اگرچه .است مند علاقه تجارت نوشیدنی به در  آ
  سوق داده است. آن در مشارکت به شخصی، او را باشد، اما علاقه  تینگن نمیگو 

 مـدیریت و مهندسـی گـروه محقق اکنون  هم و بوده بری دانشگاه در سیاسی علومتحصیلکرده  بیانیچی راسلا
 مرکـز هـای  دوره در او باشـد.  مـی کشـاورزی علوم دانشکدهدر  جنگلداری و دامداری کشاورزی، های  سیستم

 در مهمـان است، اسـتاد داشته حضور) ناپل( 3پورتیسی در ایتالیا جنوب کشاورزی و اقتصادی پیشرفته مطالعات
باسـیلیکاتا نیـز بـوده  دانشـگاه محقـق و فرانکفورت، گوته، دانشگاه J.W تحقیقاتی راهبردی تحقیقات مؤسسه

 و محیطـی  زیسـت هـای  سیاست ،کشاورزی اقتصاد توسعه ریزی  برنامهدرخصوص  او تدریس و است. تحقیقات
  .باشد  می ایتالیا جنوب در کوهستانی و ای  حاشیه مناطق برای سازمانی
اتیبی استفانو

 در هایی را  دوره او باشد.  کار می  مشغول به اودینه دانشگاه غذایی علوم دپارتمان در ١٩٩٠ سال از 4
 و) ١٩٩٩ سـال از( »غذایی گیاهان ضدعفونی و نتمیزکرد« ،)١٩٩۴ سال از( »تولید نوشیدنی تکنولوژی« زمینه

 تحقیقــاتی ١٩٩٩ و ١٩٩٨ ،١٩٩٧ هــای  ســال در او .گذرانــده اســت) ٢٠٠٧ ســال از( »غــذا فرهنــگ و تــاریخ«
 هیئـت ارزیاب عنوان  به ١٩٩٩ سال از و داده انجام) انگلستان( در نوتفیلد تولید نوشیدنی،درخصوص  المللی  بین

  .است کرده کار اروپا اتحادیه های  پروژه علمی مشاوره
کاناواری موریسو

 .باشـد  می ایتالیا در 6بولونیا آلمامستر دانشگاه در کشاورزی ارزیابی و اقتصاد دانشکده استاد 5
 مـدیریت« وی. اسـت زمین اقتصاد و ارزیابی در دکتری مدرک و کشاورزی علوم در لیسانس مدرک دارای او

 تـدریس بولونیـا کشـاورزی دانشـکده در را »بازاریـابی ریزی  برنامه و تحقیق« و »کشاورزی صنایع در بازاریابی
 .اســت داده پوشــش را کشــاورزی اقتصــاد در موضــوعات از وســیعی طیــف او تحقیقــاتی فعالیــت. دنمایــ  مــی
 کیفیـت، بازاریـابی غـذایی، هـای  شـبکه در کیفیت تضمین و اعتماددرخصوص وی  اخیر تحقیقاتی های  پروژه

                                                                          
1. Ludwig Arens 
2. Rheinhessen 
3. Portici 
4. Stefano Buiatti 
5. Maurizio Canavari 
6. Alma Mater Studiorum University of Bologna 
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 ترجیحـات ارگانیـک، محصـولات گواهینامـه صـدور آسـیا، و اروپـا در فـرد  منحصـربه و ارگانیـک اییغذ مواد
 ،هاسـمینار  یـا ها  کنفرانس در مقاله ٨٠از  بیش او .باشد  ژنتیکی، میشده   اصلاح غذاهای به نسبت کننده  مصرف
در تـدوین آن  یاو  نوشته لمللیا  بین سطح در هم و ملی سطح در هم پژوهشی، های  گزارش و ها  کتاب مجلات،
 .است داشته همکاری

آلیشیو کاویچی
 منـابع و غـذایی مـواد اقتصـاد در را خـود دکتـرای او یک محقق در اقتصاد کشاورزی است. 1

 دانشـگاه از غـذایی بازاریـابی و اقتصـاد در ارشدش را کارشناسی و »پارتنئوپ« ناپل دانشگاه از محیطی  زیست
 غذا، بریتانیای مجله کیفیت و اولویت غذا،ازجمله  مجله، چندین در او آثار .کرد ریافتد) انگلستان( ریدینگ

. اسـت شده منتشر ،…و غذا، اقتصاد و نوشیدنی بازرگانی تحقیقات مللیال  بین مجله کشاورزی، اقتصاد مجله
 .گذرانیـده اسـت روکسـلب در اروپـا پارلمـان در کـارآموزی خـود را و بـود کـار  به مشغول مالی امور در قبلاً  او

 ایمنـی و غـذایی مواد کیفیت اقتصاد مصرفی، غذایی مواد انتخاب: ازاند  عبارتوی  تحقیقات اصلی های  زمینه
  .غذا و کشاورزی بخش در نوآوری و

درایر اکسل
 از( در آلمان 4روده  هورنیگ کاربردی، علوم دانشگاه ،3دانشگاه هارز در گردشگری بازاریابی استاد 2

مـدرک  اوکـه  جایی است،) ١٩٩۶ سال از( گوتینگن دانشگاه در ورزشی مدیریت افتخاری استاد و) ١٩٩٣ سال
آلمـان  گردشـگری علـوم انجمـن بنیانگذاران از یکی درایر اکسل .در آنجا دریافت کرده است را خود دکترای

5DGT 6گـروز سـون کـارشهم بـا همـراه را گردشـگری گـروه او دانشگاه هـارز صلاحیت مرکز باشد. در  می 
 کـرده منتشر مطالب زیادی گردشگری بازاریابی و گردشگری بازارهای زمینه در درایر اکسل .کند  می مدیریت
 تغییـرات تـأثیر مشـتری، رضـایت و خـدمات کیفیـتدرخصوص توسط وی شده   موضوعات مهم منتشر .است

  .است ورزشی گردشگری و گردشگری در جمعیتی
فوچس ماتیاس

 مـدیر همچنین او .است سوئد دانشگاه ،)ETOUR( اروپا گردشگری تحقیقات سهمؤس استاد 7
 بـر نظـارت شـامل او علائـق پژوهشـی .باشـد  می) ECCA( اتریش گردشگری الکترونیک تجارت مرکز علمی
 بازیـابی همچنین و الکترونیک تجارت آن، اتتأثیر  و الکترونیک تجارت پذیرش گردشگری، بازاریابی مقصد،
  .است گردشگری در دیریتم و دانش
گیاو آموس

 آمـار و) کـلان( اقتصـاد در غنـا دانشگاه از را خود کارشناسی مدرک او .شد متولد غنا برکوم، در 8
 در کشـاورزی توسـعه اقتصـاد در کپنهـاگ دانشگاه از را خود ارشد کارشناسی مدرک و ١٩٩٨ سال در) خرد(

 کمـدر  ٢٠٠٨ سـال در ادامـه داد و آلمـان گـوتینگن اهدانشگ در را خود تحصیلات یو .اخذ نمود ٢٠٠٣ سال

                                                                          
1. Alessio Cavicchi 
2. Axel Dreyer 
3. Hochschule Harz 
4. Wernigerode 
5. Deutsche Gesellschaft für Tourismuswissenschaft e.V. 
6. Sven Groß 
7. Matthias Fuchs 
8. Amos Gyau 
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 .آورد دسـت  بـه المللـی  بـین شـاورزیک و غـذایی تجـارت در تـأمین زنجیـره مـدیریت زمینه در را خود دکترای
کـار   مشغول به آدلاید دانشگاه در نوشیدنی و غذایی مواد کشاورزی، دانشکده مدرس عنوان  به اوحاضر،   درحال
 و کننـده  مصـرف مطالعـات کشـاورزی، غـذایی ارزش زنجیـره تحلیـل  و  تجزیـه شـامل او لیفع تحقیقات .است

هـا   زمینـه این در المللی  بینهای   و کنفرانس مجلات در را مقالات خود او .باشد  می غذا و نوشیدنی گردشگری
  .است کرده منتشر
هـاپکین ولفرام

 3وینگـارتن 2رافنزبـورگ کـاربردی لـومع دانشگاه در الکترونیک تجارت و انفورماتیک استاد 1
 الکترونیـک تجـارت مرکـز علمـی مـدیر و )KECoS( آلمـان 4الکترونیک شـوابن تجارت مرکز مدیر او .است

 هوشـمند، هـای  سیستم توصیه و ریزی  برنامه اوموردعلاقه  اصلی های  زمینه .است) ECCA( اتریش گردشگری
  .است کاوی  داده و تجاری هوش و راههم تلفن خدمات همکاری، قابلیت و معنایی وب
ماری روزانا

 محلـی دولـت برای ١٩٩٢ سال از او است، رومانیا-امیلیا منطقه در »آموزشی مزارع« پروژه مسئول 5
هـای   فعالیـت .اسـت بولونیـا دانشـگاه از هنـر و ادبیـات و کشاورزی علوم لیسانس مدرک دارای کند و  می کار

 برای آموزشی های  برنامه باکیفیت، غذایی مواد تولید و کشاورزی باشد: ارتباطات  موارد می این اصلی وی شامل
 بــرای رویــدادها ســازماندهی ســالم، زنــدگی شــیوه ارتقــاء هــدف بــا در مــدارس کننــدگان  مصــرف و کودکــان
 و هـا  پـروژه بـه او .معمـولی و سـنتی غـذایی محصـولات پایـدار، کشاورزیدرمورد  مردم عموم به رسانی  اطلاع
 همکـاری خصوصـی و عمـومی هـای  انجمن ها،  دانشگاه با وی .است کرده کمک ملی و ای  منطقه های  برنامه
  .باشد  می کتب و مقالات از در تعدادی نویسنده همکار و نویسنده و کرده

مولر جولیان
دانشـگاه  در مقصـد و گردشگری توسعه زمینه در را خود ارشد کارشناسی مدرک ٢٠٠٩ سال در 6

گردشـگری  زمینـه در تحقیقـاتی پـروژه چندین در او. رساند پایان  به روده ورنیگه کاربردی علوم دانشگاه رز،ها
 محصـولات بـرای مناسـبی بازاریـابی ابزارهـای وی ارشـد کارشناسی نامه  پایان در .است کرده شرکت نوشیدنی
 گردشگری درباره کتابی درایر پروفسور اب او آن از بعد .گرفته است قرار تحلیل مورد آشپزی و نوشیدنی تولیدی
دستیار مدیر تولید در آفریقای جنوبی در شرکت بزرگ گردشگری آلمانی  عنوان  بهاو حاضر،   درحال .کرد منتشر
FIT کار است.  مشغول به  

دومنیکو رگازی
 در او ١٩٧٢ سـال از .اسـت بولونیـا دانشـگاه در کشـاورزی علـوم در تحصـیلی مدرک دارای 7

 در .اسـت بازاریـابی و بازار اقتصاد استاد ١٩٩١ سال از خاص، طور  به .است کرده کار بولونیا آلمامستراه دانشگ
 بـه مربـوط پژوهشـی هـای  فعالیت در او .بود کشاورزی دانشکده رئیس ،٢٠٠۵ اکتبر ٣١ تا ١٩٩٩ نوامبر ١ تاریخ
 و غذایی مواد بازاریابی کشاورزی، محصولات و ماهیگیری توزیع و تولید اقتصاد مزارع، اقتصادیوتحلیل  تجزیه

                                                                          
1. Wolfram Höpken 
2. Ravensburg 
3. Weingarten 
4. Swabia 
5. Rossana Mari 
6. Juliane Müller 
7. Domenico Regazzi 
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 ٢٠٠ نویسـنده او .اسـت بوده المللی  بین و ملی تحقیقاتی های  برنامه مسئول وی .دارد مشارکت روستایی ارزیابی
  .باشد  می اقتصاد کشاورزی غذا المللی  بین انجمن رئیس ٢٠٠۴ سال از است و علمی نشریه

فرانسیسکا ریگـولی
 توسـعه هـای  سیاسـت و المللـی  بین های  همکاری در دکترا وسیاسی  ومعل دارای لیسانس 1

 آدرین  یونی شبکه اجرایی دبیرخانه برای) ٢٠٠٧تا  ٢٠٠٢( سال چندین او .است بولونیا آلمامستر از دانشگاه پایدار
  .است کرده کار یونیان-آدریاک حوضه به مربوط همکاری مختلف های  پروژه مدیریت و هماهنگی برای

ســاتینی کریســتینا
 و هــا  شــرکت مــدیریت و اقتصــاد در را خــود دکتــرای او .باشــد  مــی تــل  یــونی در محقــق ،2

 دانشـگاه از تجـارت نوشـیدنی مـدیریت و محلـی و کارشناسـی ارشـد خـود را در رشـته بازاریـابی های  سیستم
 خـدمت ایتالیـا فلـورانس شـگاهدان در المللـی  بین مدیریت و مدیریت مدرس عنوان  به او .کرد دریافت فلورانس
 یـک در یکار بـهتجر و کـرده کـار توسـکا تولید نوشـیدنی کارخانه بازاریابی مدیر عنوان  به قبلاً او  .است کرده
 در یـک مرکـز حساسـیت تحلیـل مشـاور و محقـق بـوده حاضـر  درحال او .است را نیز داشته چندملیتی شرکت
  .کوچکوکار   کسب و نوآوری کارآفرینی، ازد ان عبارت وی تحقیقاتی علائق .است ایتالیایی

آندریاس شارف
 علـوم دانشـگاه در بازاریـابی تحقیقـات در متخصـص کـه است بازرگانی امور مدیریت استاد 3

 مشـاوره و یحسـ لیتحل مؤسسه ،ISI علمی سرپرست عنوان  به همچنین او .است) آلمان( نوردهاوسن کاربردی
 از بعضـی و داشـته المللـی  بـین و ملـی مجلات زیادی در آثار منتشره او .تکار اس  مشغول به نگنیگوت ینوآور

  .هستند حسیوتحلیل  تجزیه ادبیات در مهمی نقاط او های  مشارکت
شاتزل و کای

تجـارت  .باشـند  مـی 5رایـن منطقـه در تولید نوشـیدنی در قدمت سال ۶۵٠از  بیش ای با  خانوادهاز  4
بطری شـده  در تبدیل به تولید شربت و نوشیدنی) تولید نوشیدنی و اورزیکش( مختلط شرکت از خانوادگی آنها

مستقر بود. قطعه دوم و مهم داسـتان خـانواده شـاتزل در  6است. باغ و مزرعه آنها در ابتدا در منطقه گونترسبلوم
 در موجـود هـای  تجـارت ترین  معتبر از یکی 8شلامپ باشد.  می 7خانواده شلامپ و در باغستان آنها در نیراشتاین

 آبردورف خیابان در ای  مزرعه در خانه یک آن، اصلی مرکز که را داشت راین در در نیرشتاین   میوه کشت منطقه
در آن زمان مدرسه  .این تجارت داشت در فعال نقشی شاتزل  کای آینده وارث ،١٩٩۶در سال  .بود نیراشتاین در

داد.   گردد، بسیار به زراعت و کشت میوه و انگور توجه نشان می اینکه درگیر این تجارتاز  قبل را ترک کرد، او
کـرد و در سـال   صـورت کـارگری کـار مـی  های تولید نوشیدنی در کالیفرنیا به  در طی این مدت، او در کارخانه

 سـال باشـد. در  جان شاتزل برادر مالک فعلی کای شاتزل میشد. منتقل ، مالکیت کارخانه شاتزل به وی ٢٠٠٩
 به زیادی علاقه ،پیشینه خانوادگی دلیل  به همچنین او. گذراند گوتینگن در را خود دولتی امتحان اولین او ٢٠٠٩

  .است کرده کمک مقاله این به دلیل همین  به و دارد باغبانیوکار   کسب ساختارهای
                                                                          
1. Francesca Regoli 
2. Cristina Santini 
3. Andreas Scharf 
4. Kai and Jan Schätzel 
5. Rhine 
6. Guntersblum 
7. Nierstein 
8. Schlamp 
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بریجیت شـولتز
 ٢٠١٠ سـال از 2کایـل دانشـگاه در تـأمین زنجیـره مـدیریت و ارشـد کارشناسی مدرک دارای 1

 اصـلی رسانده است. علاقـه پایان به را خود دکترای تحصیلات گوتینگن دانشگاه در ٢٠٠٧ سال در او. باشد  می
 از یعنـی ای،  زنجیـره بـازیگران رفتـار بـه توجـه بـا کشاورزی غذایی مواد تأمین زنجیرهوتحلیل  تجزیه او پژوهش
 و شـیر هـای  زنجیـره در کننـدگان  تأمین ارتباطات مدیریت رب ویژه او تمرکز .است کشاورزان به کنندگان  مصرف
مطالعـات  کانـادایی انجمـن مجله ،3علمی، تکنوسکونده شبکه و ای  زنجیره مجله در او مقالات. است گوشت

  .است شده ارائه مللیال  بین و ملی های  کنفرانس از تعدادی و سرگرمی و تفریحات
آندره سـرژه

 کننـده  هماهنـگ و کشـاورزی سیاست استاد بولونیا، آلمامستر دانشگاه کشاورزی دانشکده دبیر ،4
 اقتصادی های  سیستم انتقال های  پروسه با او .است پایدار توسعه های  سیاست و المللی  بین های  همکاری در دکترا

 در) ٢٠٠٠ تـا ١٩٩٠ از( مختلفـی های  یتمأمور  است و کرده برخورد واقعی سوسیالیسم کشورهای در کشاورزی
 امـور وزارت ،FAO، OCSE جهـانی، بانـک اروپـا، کمیسـیون( المللی  بین مختلف یها  سازمان از ها  این زمینه
هـای لحظـه آخـری بـازار را   او پـروژه .ی نیز پرداخته استمختلف علمی مقالات انتشار داشته و به) ایتالیا خارجه

هـای   ایی و غیرغذایی را اصلاح و بتواند آنهـا در انجمـننرفته غذ  طراحی، اجرا و ارتقا داده تا محصولات فروش
  ).www.lastminutemarket.org(خیریه توزیع کند 

سیدالی لورا کتیا
او دکتـرای  .اسـت )آلمـان( گـوتینگن محقق دانشـگاه درجه دکترا در تاکنون ٢٠٠٩ سال از 5

او  تحقیقـات ینگن آلمـان اخـذ کـرده اسـت.خود را مشترکاً از دانشگاه آلمامستر بولونیای ایتالیا و دانشگاه گوت
 در او .باشـد  می گردشگری در ارتباطی راهبردهای و کننده  مصرف رفتار گردشگری، و غذا بازاریابی بر متمرکز
 بــورس ٢٠٠٠ ســال در آلمــان Steinbeis انجمــن توســط و) ICE( ایتالیــایی تجــارت کمیتــه توســط ١٩٩٣ سـال

 علمـی از: مجلـهانـد  عبارتانـد   می که تحقیقـات او را چـاپ کـردهمجلات عل .است کرده دریافت تحصیلی
 کانـادایی انجمـن مجلـه و کشـاورزی شناسی  جامعه و کشاورزی اقتصاد انجمن سوئیس مجله بازاریابی، جهانی

  راغت.اوقات ف تفریحی مطالعات
اسپادونی روبرتا

 مـدرک دارای او .اسـت بولونیا دانشگاه آلمامستر کشاورزی، مهندسی و اقتصاد بخش استاد 6
ر د »کشـاورزی غذایی های    سیستم اقتصاد« در دکتری مدرک و بولونیا دانشگاه در کشاورزی علوم در لیسانس
 .کنـد    مـی تـدریس بولونیا کشاورزی دانشکده در را »صنعتی و کشاورزی بازاریابی« او .باشد    می پارما دانشگاه
 صـدور هـای  سیستم غذا، و کشاورزی بازارهای اقتصاد: شود  می شامل را زیر یها    زمینه او پژوهشی های    فعالیت

 بـا اخیـر وی تحقیقـاتی های  پروژه. محصول کیفیت به مربوط مسائل صنعتی، و کشاورزی بازاریابی گواهینامه،
ــاط غــذایی هــای  سیســتم در کیفیــت اســتانداردهای و اجتمــاعی مســئولیت ــیش او. دارد ارتب ــه ٨٠از  ب  در مقال

                                                                          
1. Birgit Schulze 
2. Kiel 
3. Züchtungskunde 
4. Andrea Segrè 
5. Katia Laura Sidali 
6. Roberta Spadoni 
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 یـا نوشـته المللـی،  بین و ملی سطح دو در هر های مختلف،  و کتاب مجلات مقالات یا سمینارها، ها و  کنفرانس
  .است داشته در تدوین آنها همکاری

آکیم اسپیلر
 گـروه آلمـان، گـوتینگن دانشگاه غذا در و کشاورزی محصولات بازاریابی بخش رئیس و استاد 1

 کیفیـت، مـدیریت هـای  زمینـه در او پژوهشی علائق. باشد  می ٢٠٠٠ سال از ییروستا توسعه و کشاورزی اقتصاد
 وزارت علمی مشاوره گروه عضو او .دارد قرار ارگانیک غذایی مواد بازاریابی و تجاری نام کننده،  مصرف رفتار

 QS GmbHآلمـانی گواهینامـه صـدور سیسـتم کننـده  مشـارکت هیئـت رئیس عنوان  به و بوده آلمان کشاورزی
بـه  بیشـتر بـرای اطـلاع از جزئیـات( اسـت شده منتشر مللیال  بین و ملی مجلات در او مقالات. کند  می فعالیت
  .)مراجعه کنید www.uni-goettingen.de/en/20076.html سایت
استوکه برند نینا

 گـوتینگن دانشـگاه در کشـاورزی محصولات و غذایی مواد بازاریابی صندوق در تحقیق دستیار 2
 و غـذایی مـواد فروشـی خـرده ارگانیـک، غـذایی مـواد موضوعات تحقیقاتی او درخصوص باشد.  می ٢٠٠٧ سال زا

 عنـوان  بـه او .است آلی غذایی مواد و ای  منطقه محصولات بازاریابی همچنین و مواد غذایی تخصصی فروشی خرده
 غـذایی مـواد فروشـی  خرده در پایداری ارتباط و ارگانیک غذاهای درباره تحقیق مشغول کشاورزی علوم دانشجوی
  .است داشته Tegut آلمانی فروشی  خرده شرکت در را کیفیت مدیریت عملی تجربه وی. بوده است

استریجر رندی
 در کشـاورزی و غـذا جهـانی بخـش رئـیس و غـذایی مواد و کشاورزی های  سیاست پروفسور 3

 کشـاورزی، مـدرس و تحلیلگـر تحـولات سـتریجرا پروفسـور گذشـته، سال ٣٠ طول در. است آدلاید دانشگاه
 آمریکـای و اروپـا آفریقا، آسیا، در محیطی  زیست مسائل و زمین مالکیت غذایی، امنیت طبیعی، منابع مدیریت
 سازمان تطبیقی مطالعات خدمات رئیس استریجر، پروفسور آدلاید، دانشگاه به پیوستن از پیش بوده است. لاتین
  .بود ملل سازمان کشاورزی و غذا

مطالعـات  .اسـت لوگانو دانشگاه در »میراث تفسیر« و »گردشگری فرهنگی تاریخ« استاد ۴ویستنتین کلودیو
 آلمان تصویردرمورد  کتابی او ها،  گفتگوی فرهنگ به ویژه توجه با بود، اما مللال  بین روابط در زمینه در ابتدا او
ویـژه تـاریخ  فرهنـگ سـفر و گردشـگری رجـوع کـرد و بـه. او سـپس بـه تـاریخ و اسـت کرده منتشر ایتالیا در

گردشگری ایتالیا و گذران تعطیلات را در آن مـورد بررسـی قـرار داد (گردشـگری معاصـر، فرهنـگ و دنیـای 
 گردشـگری و سـفر تـاریخ المللـی  بـین کمیتـه دبیرکل او ).٢٠٠٢، ۵وکار، جیامپیئرو و کاساگرانده، لوگاو کسب
 علمـی مجلـه تحریریـه هیئـت عضـو همچنـین او. باشـد  مـی تاریخی علوم المللی  بین کمیته به وابسته که است

  ).www.claudiovisentin.it: آدرس در بیشتر اطلاعات(است  گردشگری
 دانشـکده عضـو بولونیـا و آلمامسـتر دانشـگاه در پایـدار توسعه های  سیاست و المللی  بین ان  همکار از ۶ویتـواری ماتو
 تحقیقـاتی، سسـاتؤ م و دانشـگاه چنـدین محقـق او. اسـت هـاروارد دانشگاه المللی  بین توسعه کزمر  در انسانی علوم

  باشد.  لوکا می بانا دانشگاه لوان،. K.U میسوری، دانشگاه -  کشاورزی و غذایی تحقیقات مؤسسه -  FAPRIازجمله 
                                                                          
1. Achim Spiller 4. Claudio Visentin 
2. Nina Stockebrand 5. Giampiero Casagrande ed., Lugano 
3. Randy Stringer 6. Matteo Vittuari 



  مقدمه مترجمان

هـای جدیـد باعـث     ها و فرهنـگ    آشنایی با سنت مندی آنها به کشف و    تغییرات در تقاضای گردشگران و علاقه
شده که در دهه اخیر، رشد گردشگری کشـاورزی در منـاطقی همچـون اروپـا، آمریکـا و بعضـاً آسـیا افـزایش 

زیبـا و یـا بـا میـراث فرهنگـی      انداز  توجهی پیدا کند. این تغییرات، به افزایش گردشگری در مناطق با چشم  قابل
عنوان یک منبع مهم درآمد در مناطق و مزارع هدف گردشگری   ند. گردشگری کشاورزی بها غنی کمک کرده

هـای  عنوان شـغل اول، جـایگزین فعالیـت  ایفای نقش نموده و باعث شده که در بسیاری مـوارد گردشـگری بـه
و در عنوان مقصد هدف در صنعت گردشگری ایفای نقش نموده   مزارع کشاورزی به درواقع،. کشاورزی گردد

 از گردشگری عموماً غذا و نوشـیدنیای  گردد. در چنین گونه  این مزارع، خدمات مختلف گردشگری ارائه می
تنها   توانـد نـه  باشـند کـه می  عنوان یکی از ارکان اصـلی گردشـگری مطـرح می  محصولات کشاورزی بههمراه  به
هـای اصـلی     عنوان یکـی از روش  شـد بلکـه بـهویژه و ممتاز در گردشگری کشاورزی مطرح باای  عنوان جاذبه  به

  کسب درآمد جامعه محلی و همچنین فروش محصولات تلقی گردد.
کند تا همزیستی بین گردشگری روستایی و کشـاورزی و ارتبـاط آنهـا بـا تولیـد غـذا و   این کتاب تلاش می

شـگران بـه منـاطق روسـتایی و تواند در جذب گرد  نوشیدنی را از چیزهای مختلف مورد بررسی قراردهد که می
ای و بـا هـدف ارائـه   رشـته  مزارع کشاورزی نقش بسیار مهمی ایفا کند. این کتـاب همچنـین بـا رویکـردی بین

توانـد   های نو و خلاق در بازاریابی خـدمات گردشـگری، می  تجارب مختلف گردشگری مزرعه و روستا و ایده
کادمیک و علمی، بلکه   تنها در بخش  نه فعالان این حـوزه مـورد اسـتفاده  ازطرف های اجرایی و  در بخشهای آ

  قرار گیرد.
گـردد.   از انتشارات جهاددانشگاهی مشهد که امکان چاپ این کتاب را فراهم نموده است سپاسگزاری می

بهبود محتـوای درخصوص ان و اندیشمندان گرامی خواهشمند است نظرات و پیشنهادات خود را نظر  صاحباز 
  ن کتاب با ما در میان بگذارند.علمی ای

  
  زاده اردلان راحله والی -هادی رفیعی 

علمی و پژوهشگر گروه اقتصاد گردشگری پژوهشکده  هیأت(عضو 
  گردشگری جهاددانشگاهی خراسان رضوی)

  



  مقدمه

  (الف)3آچيم اسپيلر ؛ (ب)2بريجيت شولتز ؛(الف)1كاتيا الي سيدالي
  روستايي توسعه و كشاورزي اداقتص گروه: 4دانشگاه گوتنبرگ :الف

{Katia-Laura.Sidali, a.spiller}@agr.uni-goettingen.de  
  كشاورزي اقتصاد مؤسسه؛ 5دانشگاه كايل :ب

bschulze@ae.uni-kiel.de  

کید دلیل  بهتدوین این کتاب به نیاز   پیچیده ارتباطدرخصوص  بیشتر تحقیقات برای پژوهشگران از تن چندین تأ
 دیگـر بـوده اسـت، بنـابراین ایـن سـوی از گردشگری صنعت و سو یک از محلی غذایی مواد نندگانک  تولید بین

  .تدوین شده است واقعیتاین  دو بین یپل ایجاد هدف با کتاب
بولونیا،  و گوتینگن های  دانشگاه بین مزرعه گردشگری زمینه در پربار پژوهشی همکاری سال چندیناز  پس

در این منظـور،  . بـهباشـد  می این موضوع درگیر دانشگاه دو هر ترش تحقیقات درگس کتاب این سردبیرانهدف 
(دانشـگاه  DIHهنگ کشـاورزی و گردشـگری در گـوتینگن تحـت حمایـت ، کنفرانس غذا، فر ٢٠٠٩دسامبر 
کادمیک مبادلات (مؤسسه DAADو  6ایتالیایی)-آلمانی  هـایی  برنامـه شامل کتاب برگزار گردید. این 7آلمان) آ

 مطالعـاتدرخصـوص  تمرینـات و نتـایج هتـرینی از بترکیبـ همچنین و است شده ارائه رویداد این در که تاس
  .باشد  دانشگاه می ١١از  بیش محققان و دانشمندان موردی

 اصلی در این کتـاب بخش سه ساختار، به توجه با. است ای  رشته  بین دارای رویکرد کتاب منظور، این برای
 از بسـیاری در را گردشـگری بخـش ،»روسـتایی و مزرعـه گردشـگری« عنـوان تحـت لاو  بخـش .دارد وجود

 ارتبـاطی مختلف های  سبک 8اسپیلر و سیدالی استوکه برند، .دهد  می قراروتحلیل  تجزیه مورد اروپایی کشورهای
 9ی و سـرژهریگولی، ویتـوار .کنند  می با هم مقایسه آلمانی مزرعه گردشگری در باکیفیت غذای ترویج برای را

                                                                          
1. Katia L. Sidali 
2. Birgit Schulze 
3. Achim Spiller 
4. Göttingen 
5. Kiel 
6. Deutsch-Italienische Hochschulzentrum 
7. Deutscher Akademischer Austausch Dienst 
8. Stockebrand, Sidali and Spiller 
9. Regoli, Vittuari and Segrè 
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 به بررسی اجمالی 1بیانچی ،درنهایتاند.   تمرکز نموده ر گردشگری مزرعه و روستا در رومانیتکامل اخیبرروی 
 ایتالیـا ٢٠٠۶/٩۶شماره قانوندرخصوص  و پرداخته کشاورزی مشترک سیاست زمینه در گردشگری کشاورزی

  .استنظر داده باشد،   می گردشگری ارتقاءدرخصوص  کامل طور  به که
 براساس .کند  می مرتبط نوشیدنی و غذا بخش با را روستایی و مزرعه گردشگری موضوع کتاب، دوم بخش

 مدرسـه هـای  گـروه بـرای را آموزشـی های  فعالیت که مزرعه اندرکاران  ، دست2های کاناواری و همکاران  بررسی
 درایر .باشند داشته مزرعهدر جوان  مهمانان این ای  تغذیه عادات بهبود در مهمی نقش توانند  می ،بینند  تدارک می

دهـد، مثـال ایـن  نشـان نیز ای  منطقه سطح در را اقتصادی مزایای تواند  می مشترک بازاریابی که معتقدند 3مولر و
 .باشـد  مـی 4اونشـتروت سـاله منطقـه در نوشیدنی تولیدکنندگان و گردشگری اندرکاران  دست بین مورد همکاری

و درک آنها تـلاش  مهمانانکه برای جذب  کشاورزانی توسط خوبی  به ،تغییرات رفتاری مشتریان رسد  می نظر  به
  گردد.  می کنترل کنند  می

توصیف بهترین روش  به 5شاتزل و آرنز شاتزل، توسط که است، موفقیت مهم عوامل از دیگر یکی خلاقیت
 کشـاورزان و افـراد واسـطه بـین کـه غذای آهسـته، نانجم ها، مانند  سایر واسطه مهم نقش بر 6اتیبی شده است.

کید است،  در معتبرتـر و پایـدارتر هـای  راه بـرای را مشـتریان جدیـد حساسیت موضوع دوم، درواقع، .کند  می تأ
 پیشـنهاداتدادن   نشان برای کشاورزان به کمک در راستای ها،  سایر استراتژی .گیرد  می غذایی نادیده مواد تولید
بازاریـابی  :تحقیـق جدیـد هـای  راه« عنـوان تحت سوم، بخش درفرد  منحصربه پیشنهاد یک عنوان  به شان ییغذا

 8و همچنین فـوچس و هـاپکین 7گوا و استرنگرکه  درحالی ارائه شده است. »های حسی  وتحلیل تجزیهآنلاین و 
دهند،   روستایی را نشان میهای مثبت و منفی پذیرش بازاریابی الکترونیک در مزرعه و صنعت گردشگری   جنبه

حسی در شناسایی بهتر بـازار وتحلیل  تجزیهرشد  بر اهمیت روبه 10و نیز اسکارف 9کاویچی و کاناواریسانتینی، 
  اند.  های حسی محصول تمرکز نموده  ویژگی براساسو 

د غذا در یـک نشان دادند، روابط بین گردشگری و تولی ١٩٩۶در سال  11که تلفر و وال گونه همان، رو ازاین
 ١٠ در این کتاب مدعی است، که شود.  میبه همزیستی و تشریک مساعی تبدیل  ،مجموعه پیوسته از تعارضات

 غـذایی صـنایع و گردشگری بین را همزیستی رابطه چنین از ای  نمونه ،مزرعه و روستایی گردشگری ،آینده سال
  رساند.  خواهند اثبات  به
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ع و موضـدرارتبـاط بـا خاصـی  دیـدگاه کـدام نیست بلکـه هـر مختلف های  رشته ادغام تنها ای  رشته رویکرد میان
 کـه جدیـد اسـت موضـوعات مطالعـه و ییشناسـا بـرای ابـزاری ای  رشـته  بـین رویکـرد ،درعوضدارند.  مطالعه
 طـی کـه است چیزی همان دقیقاً  این .بود نخواهند آنها توسط تفسیر و توصیف تمرکز، به قادر منفرد، های  رشته
 هـای  دانشـگاه بـه آناز  پـس و آمـده دسـت به بولونیا و دانشگاه گوتینگن بین همکاری توسط گذشته سال چند

 یافتـه گسـترشاسـترالیا) عنوان مثـال،   (به آن از فراتر و) سوئیس و سوئد اتریش، مانند( اروپا در دیگر کشورهای
مـورد  جدیـد دیـدگاه یـک از را گردشـگری و کشاورزی غذا، بین رابطه دهد  می اجازه ما ها به  این روش .است

ن که باعث همزما و سریعبا تحولات  حوزه هستند، سه متغیر سه گردشگری و کشاورزی ،غذا .بررسی قرار دهیم
  شوند.  نوآورانه می اشکال در اتیترکیب و اتصالات ایجاد

 هـای  رسـانه در زیـادی علاقـه بـا معمـولاً  نوشـیدنی و غذافرهنگ درمورد  چیزی هرنوشیدنی.  و غذا تغییر
جدیـدی  فضـای کـه دارد وجـود نیـز نوآوری از بسیاری های  ، جنبهحال با این گیرد.  قرار می موردتوجه عمومی

 .کنـد  مـی ایجاد محلی محصولات مصرف یا و کشاورزان بازار معمولی، محصولات مانند جدید های  مدل یبرا
ایـن  ؛باشـد  مـی محصـولات مبدأ به محلی محصولات مصرف ارتباط توجه قابل روند ، یکنویسندگاناز دیدگاه 

ی درصـورت تنهـا ،ا حـس نمـودر   کامـل لـذت بـرد و آن طـور  بهتوان   ایده که از یک غذای خاص یا نوشیدنی می
بـه  بیشـتر نوشـیدنی و غـذا طعـم نیهمچنتوسط مردم و مواد محلی تهیه شده باشد.  و مبدأپذیر است که در   امکان
 سـازی  آمـاده و تولیـد در اسـتفاده مورد های  تکنیک تقویت برای فرصتی حال درعین، و بستگی داردتولید آن  محل

، ترتیب این بـهاسـت.  بخشـی از آن خـاص غـذای یا نوشیدنیتولید  آورد که  اهم میفر ) مواد فرهنگ مثال، عنوان  به(
وتحلیل  تجزیـهی جدید با هم ترکیب شـده کـه شکلآشپزی، گردشگری غذا و نوشیدنی و گردشگری فرهنگی در 

  برسند.ی قبل بهتر به یک نتیجه نهایی ها  سالتوانند نسبت به   می موضوعات این امروزه باشد.  آن دشوار می
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 توسـط تـرک روسـتاها: اسـت مواجـه ساختاری تشکلام با همچنان اصلی بخش . اینتغییرات کشاورزی
 این غیره. در و اروپا اتحادیه مانند خارجی مالی منابع به بعدی های  وابستگی و ناچیز سودآوری جوان؛ های  نسل
 وضعیت بهبود به تواند  می که دارد گریگردش مانند جامع های  فعالیت به بیشتری علاقه کشاورزی بخش راستا،

 و جـوان هـای  نسـل بـا روابـط و جدیـد پیونـدهای ایجاد مثال، برای ؛کند کمک آن اجتماعی نقش بازنگری و
  .زیست محیط و غذایی مواد آموزش های  برنامهازطریق  مدارس،

هـا،   رسـانه توجـه جلـبضـمن معاصـر  گردشـگری جدید های  گرایش رسد  می نظر  بهتغییرات گردشگری. 
 آهسـته، هـای  ریتم ،)خانه از دور خیلی نه( آسان دسترسی قابل با مقاصد تعطیلات مستقل، سفرهای به مند  علاقه
کید با و ها  سنت کشف به تمایل  زنـدگی ، یـک شـیوهایـن محیطـی هسـتند. پایـداری و تجربـه بسیار زیاد بر تأ

یلات تغییـر و تعلیـق را در طـول زمـان تعطـ ند کشف شـده وتوا  که میروزمره است  زندگیمیان  در غیرمعمول
تقویت  اروپا سراسر در را کشاورزی گردشگری اخیر رشد گردشگری، تقاضای در تغییراتی چنین تجربه نماید.
 میـراث بـا و یـا زیبـا     انـداز  چشـم بـا یمناطق در گردشگری افزایش به این تغییرات ،براین  علاوه .کرده است
 در محلـی وکارهـای کسـب درآمـد بـرای مهم شدن یک منبع باعث فراهم که اند،  کرده کمک غنی فرهنگی

 کشـورهای از بسـیاری کـه ارائـه نمـوده را مدلی ایتالیا زمینه، این در .ها شده است  فرصت این از گیری  بهره
هر کشوری در این زمینه از  یشب با توجه به اینکه ایتالیا .هستند آن دنبال  به زیادی علاقه با) آلمان ابتدا( دیگر

 منطقـه دو بـه توجـه و بـا متنـوع، بسـیار هـای  مـدل ارائـه دلیل  به حاضر  درحالپیشگام بوده است، این کشور 
 درو  یکپارچـه صـورت به نقاط این کشور، از بعضی در گردشگری .کامل توسعه یافته است طور بهگسترده، 
 را خود محصولات کنند،  می زندگی مزرعه در مهمانان .دارد رارق آدیجه آلتو مانند کشاورزی، اصلی فعالیت
 ماننـد( ایتالیـا منـاطق دیگـر در .کننـد  مـی شـرکت آن نیـز هـای  فعالیـت در اوقات گاهی و کنند  می مصرف

 انتخـابی شده است. چنین کشاورزی های  جایگزین فعالیت وضوح به گردشگری) آپولیا و اومبریا توسکانی،
 کـه اسـت مشـارکت از متنـوعی سـطح دهنـده  نشـان شـود، امـا گرفتهدرنظر  طلبانه  فرصت تواند  می وضوح به

 ملایـم یک کنجکاویدرحد  کشاورزی دنیای به یتوریست علاقه اگر .هستند آن پذیرش به مایل گردشگران
 و »سـرپایی« تجربـه یـک کـه اسـت ، و بدون علاقه واقعی به زندگی روزمره در روسـتا باشـد، منطقـیودهب

 کند، امـا  می فراهمبرای گردشگر  را آسایش از بالایی سطح اغلب این موضوع .دهیم پیشنهاد را »کمرنگ«
 شـهرهای« نزدیکـی در گردشـگری بـرای خـوبی مـدل چنین .است دور مزرعه یک روزانه زندگی از عمدتاً 
 فرهنگـی یک پایگاه گردشـگریشدن آنها به  تبدیل عنوان  به ،)غیره و پروجیا ،نا سی فلورانس،(مانند  »هنری
 بـه   شـده، باسـتانی و کهـن، بازسـازی روسـتاهایکه  اسـت این دیگـر مثـال .استدارای کارایی لازم  سنتی،

 موجب کشاورزی جامعه و کشاورزی دنیای با واقعی پیوند فقدان موارد، این گردند. در  پیشنهاد  گردشگران
 توسـعه بـه نیـاز رسـد  مـی نظـر  بـه و شـود  مـی »ورزیگردشـگری کشـا« اصطلاح بودن مناسبدرمورد  تردید

  .دارد جدیدی اصطلاحات
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 ارتباطـات نـوع در چشـمگیری شـتاب جدیـد فناوری که افتد  می اتفاق زمانی ها  حوزه این همه تحولات در
اینترنت بـوده باعـث تغییـر  انقلاب چگونگیبرروی  تمرکز آنها که مطالعاتی گرچه .باشد کرده ایجاد یتوریست

این نوآوری  تأثیر  تحت های  بخشیکی از  عنوان  بهگردشگری درمورد  دنیای معاصر شده است، اما بازتاب کمی
 سـنتی اشـکالازطریـق (پیشـنهاد مسـتقیم گردشـگری  بـا مشـتری، همـراه بر مبتنی جدید رویکرد داشته است.

انـد کـه چگونـه   کنندگان کوچک آموختـه  د، تولیبراین  علاوه .باشد  می مزرعه تعطیلاتنفع  به قطعاً ) گری  واسطه
  با مشتریان ارتباط برقرار کنند. خودشانمخصوص صفحات وب ازطریق و با هزینه کم و سنتی  طور  به

 .کند  می ایجاد کشاورزی جهان برای جدیدی های  فرصت ،معاصر و همزمان تحولات این همه عطف نقطه
 تر  دسترس قابل سایرین ازاست  ممکن از این امکانات برخی اما دارد دوجو  فراوانی امکاناتدر این راستا،  مطمئناً 
 بـازار بـرای محصـولات تولیـدایجـاد ارتبـاط بـین  راهی براییافتن  جستجوی در کشاورزی دنیای آینده .باشند
 اشـکال ،)جغرافیـایی از حفاظـت ارگانیـک، مثـال، عنوان  به( بالا کیفیت با محصولات مستقیم فروش و تجاری

 مـدرن ارتباطات جدید اشکال باشد.  های آموزشی برای مدارس و غیره می  گردشگران، پروژه برای نوازی  همانم
اگـر رهنمودهـای  کـه اسـت واضـح .بـرآورده کنـد آرزوهـا را این تمام تواند  می) حسگرهای دیجیتالیازطریق (

 کشـاورزان از بسـیارینگردنـد، بـرای های آموزشی مناسـب منتقـل   برنامهازطریق  شده از تحقیقات اصلی، تهیه
  خواهد بود. هایی دشوار و پیچیده  پاسخگویی به چنین خواسته

دسـتیابی بـه یـک شـروع  و اسـت، یافته توسعه ها  سال طول در ها  آلمانی و ها  ایتالیایی همکاری ،باوجود این
   خوب در این مسیر به اثبات رسیده است.




